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CONCLUZI PENTRU ROMANIA 119 5 In tarile Uniunii Europene (UE), turismul rural nu este, la drept
vorbind, un fenomen nou. De-a lungul timpului - acest timp numarandu-se in
1. Un inceput promitator 119 decenii pentru m_ajoritatea téri_lor UE -, cazarea t_uristiior ]avsate s-a practicat
2. Turismul rural - un mod de viata 126 de-o manierd mai mult sau mai putin spontand ori organizata. _
3. Sprijin §i resurse interne 1;8 5 In SCl?lmb, ceea ce este nou re;irez1nt2} dimensiunea 12{ care s-a ajuns
4. Turismul rural §i dezvoltarea social-economica a satului roman &G ]; 9 prin expansiunea fenom‘enu]us turistic in spagig! mrgl. Aceasta expansiune S(E
5. Turismul rural in Strategia dezvoltarii turismului romanesc = explica pe dq o parte prin relansarea dezvo]ttam regluml_or rurz_ile $1 pe dwe alta
pe termen mediu 134 parte prm‘dlyersnﬁcarea formelorl de pr_actlcare a turismulur de njasa. De
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ANEXE . politicilor de dezvoltare locala pe viitor.
S
BIBLIOGRAFIE : X 5 Turismul rural se bazeazid pe trei coordonate: spatiu, oameni,
; 173 produse, deoarece:

Insa, in functie de regiune sau tard, aceste cuvinte "spatiu, oament,
produse" descriu realitati foarte diferite.

Spatiul rural s-a format prin juxtapunerea mai multor entititi, care au,
fiecare in parte, trecut, prezent §i viitor proprii, iar exploatarea lor in interes
turistic nu se face deci pe un teren, uniform pe aceeasi bazd geografica,
sociald, economica sau culturala. '

Variabilele geografice, atractiile turistice diverse, datele economice
variate, resursele umane diferite din punct de vedere calitativ si cantitativ fac




